SEO KPIs Funnel

Atraccion

 Trafico Organico < % Visibilidad
» N°Usuarios  Impresiones, Clics, CTR
* Posiciéon Media « Keywords Topl/ ToplO

Interaccion

« CTR

e Duracién/ Tiempo sesidn

SEO Conversion

e Captacién de Leads e Llamadas teléfono

 Ventas online e Comollegar (SEO Local)
Fidelizacion

e SEO Brand e Trafico Organico

» Resenas (usuarios recurrentes)

FATIMA HERNANDEZ




 Total Seguidores
e Nuevos

e

—~— =

INTERACCION

e Likes !
;¢ Compartir

I ¢ Comentarios
e Guardados

~
/

TRAFICO WEB

e Sesiones

e Total Usuarios
e Trafico por Red
Social

l
\
[
|

-— e

SOCIAL
MEDIA
’-5‘;;:;:;;;;/

BRAND

Menciones de la
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e Leads
marca

e | lamadas
¢ VVentas online
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e \Valoraciones

FATIMA HERNANDEZ




Email Marketing

KPls por Fases

BasedeDatos Envio Apertura Accién Conversién

SUSCRIPTORES ENVIODEMAILING ENTREGA INTERACCION OBJETIVOS
e Totalde e Total e Tasade e TasadeClics e Totaltrdfico

Suscriptores suscriptores apertura (CTR) recibidosegun

afines UTM
e Nuevos e Tasaderebote e TasadeClics
(Listasegmentada) (boncerate) por apertura e Conversiones
e Bqjas (CTOR) de Email
e Bajas
e Bqjas
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